
GoogleSEO 和 GoogleSEM，我们不一样

众所周知 Google 为全球搜索引擎，根据 ReliableSoft.net 的研

究，与 Bing，Baidu，Yahoo！，Yandex，Ask 和 DuckDuckGo 等其他

搜索引擎相比，Google 搜索获得了 81.5％的市场份额。

这是其搜索算法不断更新，以及对人工智能和机器学习模型进行不断

优化的结果。这也为国内出口企业选择海外出口推广工具和获客平台

有了清晰的认识和判断。



下面为大家介绍一下目前国内市场中围绕谷歌开展营销推广的方式

和方法供大家学习和参考，本文并非针对某个品牌或公司也不具倾向

性而是只作方式方法介绍和学习交流。

Google SEO

SEO 是一种不断优化网站的做法，目的是为了提升自然搜索结果页面

(serp)中排名。

SEO 可以分为四大类:站内 SEO、站外 SEO、技术 SEO 和网站交互体验。

站内 SEO：

您可以根据目标客户在 Google 搜索的关键字来优化网站。例如，页

内 SEO 非常好实践之一是在您的标题标签，元描述和网页 URL 中包含

您的主要关键字。

站外 SEO：

页外 SEO 意味着从其他网站获取信任和流量，这主要涉及到网站的高

质量反向链接。但是 Google 可能还会使用其他页外 SEO 指标来扩大

您网站的权限，例如 EAT（EAT 是 Google 的一项排名指标，指内容的

专业可信度）。

咨询网站外链请与我们联系

请致电：

+860535-2111816

技术 SEO：

确保 Google 可以很容易地对您网站上的所有页面进行爬网和编制索



引。技术 SEO 还包括诸如确保您的页面快速加载之类的事情，并且您

的网站架构设置合理。

可以在网站后台对 TDK 进行自主编辑和修改，促进优化效果的提升。

事实是，SEO 需要更多时间。尤其是在您的网站是新网站并且还没有

很多反向链接的情况下。通过 Ahrefs 的分析发现，平均需要 2 年才

能在 Google 首页上排名，许多排名靠前的页面甚至是 3年前发布的。

当然这并不意味着真的需要等上 2 年关键词排名才能靠前。如果您将

长尾关键词作为目标并实现 SEO 非常好的实践，那么您可以在几个月

内开始看到一些结果。

Google SEM

从搜索引擎驱动流量到你的网站。你可以从自然或付费结果驱动这个

流量，或两者兼而有之搜索引擎优化（SEO）和 PPC 广告都是搜索引

擎营销（SEM）的类型。

SEM 实际上包括了 PPC 和 SEO，但如今我们更习惯将付费搜索广告就

称作 SEM。

Google Ads 拥有全套的(谷歌官方)广告产品和营销工具可以帮

你解决引流难题。Google 针对独立站，专门提供多层次全布局的搜

索广告、完整的购物广告、全方位展示广告和再营销；不仅如此，



Google 还提供跨境电商品牌打造方法以及 YouTube 助力品牌海外精

准推广服务，助力中国电商高效出海。

搜索广告-Google Sponsored

搜索广告是最精准的广告形式，用户在 Google 上输入搜索词时，一

般都带有某种意图,如果用户的意图正好与我们的商业目标匹配，那

么此时给用户展示广告将极有可能获得用户关注。



您的广告会显示在 Google 搜索结果旁边。精准捕捉关键时刻。

绝不错过展示良机

展示广告

并非所有人都用 google 搜索,在受众群体浏览新闻网站时、查看

博客文章时都有可能看到展示广告展示广告是一种被动广告，广告展

示在哪、什么时候展示、展示给谁基本取决于 google 的算法，能够

控制的因素相对较少。相比于 search 广告动辄几十美金一次的点击

费，display 广告则要亲民很多，每次点击的费用只有 search 广告

的 1/3 不到

广告位置展示到 google 及谷歌联盟（GDN）的第三方网站上（全

网各大知名的新闻，咨询和博客等网站）、Youtube 视频、谷歌邮箱

中的广告。

广告形式：文字、图片、动图（展示在 Youtube 上）



营销目标：商品销售、获取销售线索和询盘、品牌认知度宣传、

再营销(Remarketing)等

购物广告

在整个 Google 广告网络上投放广告，无需设计经验，即可轻松

宣传您的应用。

出价：

搜索广告中的付费广告都与出价有关。使用 PPC，您可以针对特定的

关键字出价。当有人搜索该关键字时，您的广告就会展示。

广告的排名通常与出价成正比，一般点击出价更高，排名就会更靠前。

当有人点击您的广告时，您将支付您所竞价的相应金额，每次点击费

用我们称为 CPC。

质量得分：



质量得分是一项重要的 Google 广告指标。基本上，这是 Google 判断

您的广告是否适合相应搜索内容的方式。

区别：时效性

PPC 是即时的。谷歌将立即向搜索者显示你的广告，这样你就可以在

几分钟内开始提升流量。

搜索引擎优化 SEO 要慢得多。

策略

搜索引擎是最好的营销策略

对于“难以排名”的关键词，PPC 是最好的短期搜索引擎营销策略

你可以马上得到流量。付费流量是即时的。将该流量发送到相关页面

进行转换优化，你就可以推动销售。

你可以测试和优化转换。谷歌广告告诉你每次转换的平均成本。使用

此数据运行受控测试以提高转换率。

你可以得到有价值的关键词数据。谷歌广告中的搜索词报告显示了你

竞标的关键词的转换数据。使用这找到高转换关键词的目标与搜索引

擎优化。

谷歌全球独立域名（附件:Google 全球独立域名）有 200 多个，也就

是说几乎每个国家都有自己独立域名和语言在使用谷歌搜索。对于小

范围推广适用于非常了解自己出口的目标国家和市场的客户，范围大

一点的就是广域上撒网对出口市场不是很明确的可以以这种形式来



做增加机率。不管是 SEO 还是 SEM 或其它各种各样的线上推广方式，

小编认为找到一个适合自己的是最重要的不能盲目跟风，当然就国内

众多的推广公司或形式而言，官网+搜索引擎无疑是成本最低的。

特别声明：

其他媒体、网站或个人从本网下载使用，必须保留本网注明的"稿件来源"，并自负版权等法律责任。部分

信息和资源来自网络，分享和传播只为方便大家更好的学习和交流。本网转载之文稿并不意味着赞同其观

点或证实其内容的真实性。如对本网稿件内容有异议，请及时与我们联系，并提供身份证明、权属证明、

具体链接及详细侵权情况证明。感谢原作者，如有侵犯您的权利请联系我们，本站将尽快删除。

请致电：亚西亚网络

+860535-2111816

业务咨询：asia@asiacn.cn
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